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Predgovor

SKoKom do medijske pismenosti stru¢ni je projekt Fakulteta za odgojne i obrazovne znanosti
Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku. Vrijednost je projekta 2.500,00 eura, a financi-
ran je od strane Agencije za elektroni¢ke medije u okviru Javnog poziva za sufinanciranje pro-
jekata na temu poticanja medijske pismenosti.

Projekt traje od 1. sijecnja do 31. prosinca 2023. Voditeljice su projekta prof. dr. sc. Emina Berbi¢
Kolar, izv. prof. dr. sc. Lidija Bakota i izv. prof. dr. sc. Maja Brust Nemet s Fakulteta za odgojne
i obrazovne znanosti, dok su suradnici na projektu Tomislav Levak, predavac s Akademije za
umjetnost i kulturu u Osijeku te Mirela Skelac, viSa savjetnica za pedagoge i ucitelje razredne
nastave iz Agencije za odgoj i obrazovanje, podruznica Osijek.

Pred suvremenog su ucitelja postavljeni novi zahtjevi koje je moguce ispuniti jedino cjelozi-
votnim osnazivanjem vlastitin kompetencija kako bi bili dostojni svoje profesije te kontinuira-
no pobudivali duh slobodnog misljenja i razvijali osjecaj osobne odgovornosti. Kompetencije
ucitelja razredne nastave o medijskoj pismenosti neophodne su zbog djetetove socijalizacije i
komunikacije uz/i/s medijima.

U okviru projekta realizirane su sljedece projektne aktivnosti: edukacije o medijskoj pismenosti
za ucitelje razredne nastave Osjecko-baranjske zupanije (uz nekolicinu uciteljica Viroviticko-po-
dravske Zupanije) i izrada priru¢nika SKoKom do medijske pismenosti.

Da bi ucitelji razredne nastave ucenike mlade Skolske dobi sustavnije pripremali za kriticki od-
nos prema medijskim porukama, za razumijevanje utjecaja medija i njihovih poruka na sve Cla-
nove drustva, za odgovorno ponasanje u medijima, potrebno je jaCati uciteljeve kompetencije
buduci da je na njima, uz roditelje, najveca odgovornost razvijanja medijske pismenosti djece.
Jacanje uciteljevin kompetencija u podrucju kulture i medija obuhvacalo bi medijske aktivno-
sti iskustvenog ucenja igrom kao preduvjeta za kriticko promisljanje o medijskim porukama i
sadrzajima prilagodenim djeci mlade Skolske dobi. Odgovornost je na uciteljima da kod uceni-
ka osvijeste ulogu medija jaCajuci djetetove socijalne i komunikacijske kompetencije te ulogu
medija u oblikovanju vlastitog identiteta.

Edukacija za 60 ucitelja razredne nastave u OsjeCko-baranjskoj zupaniji (uz nazocnosti i nekoli-
cine uciteljica Viroviticko-podravske zupanije) u trajanju od 15 sati odrzana je u trima ciklusima,
30. lipnja, 4. srpnja i 28. kolovoza 2023. na Fakultetu za odgojne i obrazovne znanosti. Edukacija
je organizirana u formi treninga za trenere za ucitelje razredne nastave koji su ujedno i voditelji
Skolskih stru¢nih aktiva i predstavnici svoje Skole. Nakon edukacija ucitelji bi na Skolskim struc-
nim aktivima proveli aktivnosti s clanovima Skolskog stru¢nog aktiva te bi na taj nacin ucitelji
na podrucju Osjecko-baranjske zupanije bili osnazeni za provedbu radionica medijske pisme-
nosti s uc¢enicima mlade Skolske dobi.

Predavaci i voditelji radionica bili su: prof. dr. sc. Emina Berbi¢ Kolar, izv. prof. dr. sc. Lidija Bakota,
izv. prof. dr. sc. Maja Brust Nemet, Tomislav Levak, predavac¢ (AUKOS), mr. sc. Ella Rakovac Be-
kes, doktorandica (I. Gimnazija Osijek), Nika Matangi¢ (studentica AUKOS-a), Katarina Corkovié¢
Matangi¢ (OS Jagoda Truhelka, Osijek) i studenti 3. godine Integriranog prijediplomskog i di-
plomskog sveucilisnog Uciteljskog studija.

Prirucnik SKoKom do medijske pismenosti sadrzi 15 radionica medijske pismenosti tematski
podijeljenih u Cetiri cjeline: Mediji i kriticko misljenje, Meduvrsnjacka podrska, Komuniciram
s drugima oko sebe te Mediji i emocije. Ucenike se upucuje na medijski odgovorno ponasanje
i na jaCanje vlastitih socijalnih i komunikacijskih kompetencija u medijskom okruzenju.
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Uvod

Suvremeno digitalno doba i (novo)medijsko okruzenje na globalnoj razini donose brojne izazo-
ve, uz potencijalne i realne aktualne opasnosti i prijetnje. Znacaj i utjecaj razliitih vrsta medija,
koji se mijenjaju i razvijaju iznimno velikom brzinom, u posljednjih je nekoliko godina postao
vedi i snazniji nego ikada prije. Pri tome dominiraju novi mediji (engl. new media) i novi novi
mediji (engl. new new media), zasnovani na racunalnoj i digitalnoj tehnologiji, koje primar-
no obiljezavaju brzo Sirenje informacija — nazalost, Cesto i nekontrolirano — zatim dvosmjerna
komunikacija te Cinjenica da su korisnici postali istodobno i proizvodaci i konzumenti medij-
skih sadrzaja, odnosno tzv. prozumeri (engl. prosumers). Posljedica toga su, izmedu ostaloga,
i brojne nezeljene i negativne pojave u medijima i javnosti, kao Sto su pojacana proizvodnja i
diseminacija dezinformacija i srodnih netoc¢nih, neistinitih ili nepouzdanih informacija, potom
internetske prijevare, narusavanje privatnosti, racunalne krade identiteta i drugih.

U takvoj situaciji sve vazniju ulogu u drustvu zauzima potreba za kvalitetnim medijskim obra-
zovanjem, odnosno medijskim opismenjavanjem i razvojem kritickoga misljenja kod gradana.
Prema jednoj od najpoznatijih i najcitiranijih definicija pojam medijske pismenosti obuhvaca
Cetiri segmenta: pristup medijima, analizu, vrednovanje i stvaranje medijskih sadrzaja (Aufder-
heide, 1992). Uz informaticku pismenost ona se danas smatra jednim od klju¢nih oblika pisme-
nosti u 21. stolje¢u. Naime, medijska se pismenost pokazala ucinkovitom u oblikovanju znanja
o drustvenim dogadajima, kao i razvoju kritickog misljenja (Huber, Borah i De Zuniga, 2022).
Takoder, medijska je pismenost potrebna ne samo za suradnju s medijima vec i za suradnju s
drustvom posredstvom medija (Livingstone, 2018). Nazalost, prema zadnjem Indeksu medijske
pismenosti (engl. Media Literacy Index), Hrvatska se i dalje nalazi na prilicno niskoj poziciji u
Europi — tek na 25. mjestu od ukupno 41 analizirane europske drzave (Open Society Institute —
Sofia, 2023).

Kako bi gradani postali medijski pismeni, potrebno je kvalitetno medijsko obrazovanje, odno-
sno kontinuirana provedba procesa kojim pojedinci postaju medijski pismeni. Drugim rijeCima,
postaju sposobni kriticki razumjeti prirodu, tehnike i utjecaje medijskih poruka i produkcija
(MediaSmarts, 2023). Unato¢ tome 5sto, prema rezultatima vise aktualnih istrazivanja, djeca
danas u sve ranijoj dobi pristupaju razliCitim oblicima medija i medijskih uredaja, ponajprije
pametnim telefonima i racunalima, u Hrvatskoj jos uvijek nema sustavnoga poucavanja i obra-
divanja sadrzaja iz domene medijske pismenosti i kritickoga misljenja o medijskim sadrzaji-
ma. Kako napominje Ciboci Persa (2023), medijsko se obrazovanje u Hrvatskoj i dalje u prvom
redu provodi u nastavi Hrvatskoga jezika ili na satima razrednika. Premda su proteklih godina
zabiljezeni odredeni pomaci i dalje najvazniju ulogu u medijskom opismenjavanju djece u os-
novnim Skolama i dalje imaju ucitelji razredne nastave i Hrvatskoga jezika (Ciboci Persa, 2023).

Stoga su se priprema i realizacija ovakve vrste prirucnika, usmjerenoga na osiguravanje traj-
nijin materijala za edukaciju i jacanje kompetencija upravo ucitelja razredne nastave, pokazali
nuznim. Buduci da su autori prirucnika struc¢njaci iz razli¢itih podrucja — medija, komunikacija,
pedagogije, hrvatskog jezika i knjizevnosti i drugih — te da, uz teorijska znanja, priru¢nik sadrzi
i mnoge prakticne primjere i kvalitetno razradene interaktivne radionice na razliCite teme, on
osigurava dostatne recenzirane materijale i sadrzaje za kvalitetnu edukaciju iz podrucja medij-
ske pismenosti i kritickoga misljenja te vrednovanja medijskih sadrzaja.
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Lazne i istinite vijesti

CILJ RADIONICE

B razvijati kriticko misljenje o informacijama
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B razlikovati istinite od laznih vijesti

OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razvija kriticko misljenje
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m © individualni B hamer papir
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©O B mobitel
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B internet

TRAJANIJE: 90 minuta

POJMOVNO ODREDENJE

Lazne su vijesti oblici dezinformacija koje su namjerno i provjerljivo laZzne te bi mogle ob-
manuti Citatelje. One su Cesto izmisljene ili nezamislive, a cilj im je dovesti u zabludu, jacati
odredenu ideologiju, napadati ili diskreditirati druge (Allcott i Gentzkow, 2017, Tandoc, Lim
i Ling, 2018). Uvrijezen i globalno rasiren izraz za navedene informacije i sadrzaje su lazne
vijesti (engl. fake news). U medijima i javnosti koristi se vise razliitinh naziva za ovaj fenomen
i njemu srodne pojave: dezinformacije, lazne informacije, misinformacije (pogresne infor-
macije), malinformacije (zlonamjerne informacije), informacijsko ,zagadenje”, informacijski
poremecaj i slicno (Levak, Zeki¢ Eberhard, 2022). U stru¢nim medijskim i komunikacijskim
krugovima sluzbeno je prihvacen termin dezinformacija koji u tom kontekstu rabe i defini-
raju tijela Europske unije.

U radu s djecom mlade Skolske dobi radionica o laznim vijestima bit ¢e usmjerena na medij-
sko opismenjavanje za razlikovanje laznih od istinitih vijesti u medijima. Prikazat ¢e se nacini
otkrivanja laznih informacija uz pretrazivanje provjerenih izvora.
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Komentirajte s ucenicima savjete International Fede-
ration of Library Associations and Institutions kako
prepoznati lazne vijesti (Prilog 2.).

Ucenici odabiru novinsku vijest i procjenjuju je li istini-
ta ili lazna koristeci se savjetima s plakata.

IzvjeStavaju jedni druge o svom radu.

na QR kodu Kahoot! kviz zajedno izradite kviz o istini-
tim i laznim tvrdnjama u izvanmreznoj ili mreznoj pre-
zentaciji.

4 Odaberite temu koja vas zanima i uz pomoc predloska

Kahoot! kviz




SKoKom do medijske pismenosti

Prilog 1. Istina ili laz

Kviz ,Istina ili laz*

Tvrdnje:

1. Gliste imaju nesto zajednicko s dinosaurima.

Istina: gliste gutaju sitne kamencice kako bi samljele hranu u svojim tijelima. | neki su di-
nosauri to Cinili. Gliste su toliko male da su kamenja koja jedu zapravo si¢usna poput zrnca
pijeska, dok su dinosauri jeli krupnije kamenje.

2. Kraljevske se kobre ne bore, veé se natjecu u plesu.

Laz: kada se dva muzjaka kraljevske kobre posvadaju, mogu podici svoja tijela vise od jed-
nog metra od zemlje. Zatim omotaju svoja tijela medusobno i pokuSavaju jedan drugoga
spustiti na tlo. To ¢esto izgleda poput plesa.

3. Morska zvijezda zapravo nije riba.

Istina: morska zvijezda pripada obitelji bodljokozaca, ima pet krakova, Zivi u morima i ocea-
nima.

4. Vilin konjic grize ljude.

Laz: vilin konijic ili vretenac je mesojed? Jede moljce, leptire i manje vretence, no ne grize
ljude jer ne moze probosti ljudsku kozu.

5. Zirafa je najvisi sisavac na svijetu, ali su joj noge iznenadujuée kratke.
Laz: zirafa ima vrlo duge noge, otprilike oko 1,8 metra.

6. Kokoske ne mogu letjeti jer su previse bucmaste.

Istina: kokoske mogu letjeti samo od 3 do 13 sekundi. Ipak, ove ptice mogu preletjeti preko
ograde koje su visoke do 1,8 metra.

7. Kada se muzjaci gorile uzrujaju, po¢nu ispustati miris.

Istina: Zlijezde smjestene u rukama muske gorile proizvode intenzivan i neugodan miris s
kojim Salju jasnu poruku drugim gorilama da su zabrinuti ili uzbudeni.

8. Vodenkonj moZe izgorjeti ako se dugo izlaZze suncu.

Laz: vodenkonji vec¢inu vremena provode u vodi. Tijekom suncanja njihova koZa stvara crve-
Nu i masnu kremu koja djeluje kao zastita od sunca i Cuva vodenkonja od opeklina.

9. Slonovi se mogu prepoznati u zrcalu.

Istina: slonovi su samosvjesni sto znaci da prepoznaju svoj odraz u vodi, fotografiji ili zrcalu.
Osim slonova to mogu i dupini, Cimpanze i gorile.

10. Civave su u rodu s vukovima.
Istina: Civave su u rodu s vukovima kao i svi drugi psi jer su nastali od vukova.
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Prilog 2. Kako prepoznati lazne vijesti (International Federation of Library Associations and

Institutions, 2017)
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RAZMISLI O 1ZVORU

Dobro prouédi stranicu, istraZi njezinu Senzacionalisti¢ki naslovi privlace

svrhu i podatke o kontaktu.

e it
PROVIJERI AUTORA

vjerovati i je li to stvarna osoba?

da je nova vijest.

s]e

utjecati na prosudbu.

Na brzinu provjeri autora! Moze li mu se Klikni na ponudene linkove i dodatne

PROVIJERI DATUM OBJAVE JE LI TO ZAFRKANCUA?

Ako je nesto nedavno objavljeno, ne znadi Ako je previse neobi¢no i ¢udno, mozda je

OSVUIJESTI SVOJE STAVOVE PITAJ STRUCNJAKE

Uzmi u obzir da bi tvoji stavovi mogli Pitaj knjiznic¢ara ili provjeri informacije
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PROCITAJ SVE!

klikove. O €¢emu je zapravo rijec?

DODATNI IZVORI

izvore. Provjeri sadrZe li informacije koje
zaista podupiru vijest.

Sala. IstraZi stranicu i autora da bi bio siguran.

na fact-checking stranicama.

Prijevod: Hrvatsko knjiiniCarsko druitvo
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Razlozi i nacini Sirenja laznih informacija

CILJ RADIONICE

B utvrditi koji su mogudi razlozi i nacini Sire-
nja neto¢nih i neistinitih informacija

B prikazati potencijalne Stetne posljedice
Sirenja neto¢nih i neistinitin informaci-
ja

OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B ystanovljava moguce razloge i nacine Sire-
nja neto¢nih i neistinitih informacija

B ysvaja znanja o potencijalnim Stetnim po-
sljedicama Sirenja netoc¢nih i neistinitih in-
formacija

JEZICNE DJELATNOSTI

B s|usanje
B govorenje

B Citanje

B pisanje

SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B komunikacija
B motivacija

B ypravljanje sobom

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni ®m mobitel
m ©OOradu skupini B racunalo

©© B internet

m biljeznica/bijeli papir i olovka

TRAJANIE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENIJE

U suvremenim obrazovnim sustavima strucnjaci sve vise preporucuju u¢enje igranjem racu-
nalnih igara koje se ¢esto naziva i gamifikacijom (engl. gamification). Posrijedi je termin koji
je, kao i mnogi drugi originalno racunalni termini, naglo prihvacen i u Hrvatskoj. Stoga jos
nije dobio odgovarajuci hrvatski izraz pa se koristi kao posudenica iz engleskog jezika. Jedan
od glavnih ciljeva koristenja gamifikacije je poboljsanje angaziranosti/ucestalosti korisnika
(Buseli¢ i Zupan, 2018).

To je primjenjivo i na teme usko vezane uz suvremeno medijsko okruzenje, kao sto su i
proizvodnja i Sirenje laznih, neto¢nih i sumnjivih informacija u medijima i javnosti. Za ovu
namjenu preporuca se besplatna edukativna online igra Go Viral! koju su osmislili i razvili
znanstvenici sa Sveucilista u Cambridgeu u suradnji s nizozemskom organizacijorn DROG
i britanskom Vladom. Inicijalni cilj bio je zastita ljudi od dezinformacija vezanih uz tadasnju
pandemiju COVID-19 (Dokler, 2021), ali je primjenjiva i na druge dezinformacijske sadrzaje i
informacije. Igra je dostupna na poveznici: https://www.goviralgame.com/books/croatian/
i ima inacicu na hrvatskom jeziku koja se nalazi na QR kodu.

Igra je primarno usmjerena na ucenike starije osnovnoskolske dobi, ali je primjenjiva i na
mladu osnovnoskolsku dob. Rijec¢ je o relativno kratkoj racunalnoj igri (u prosje¢nom traja-
nju od 10 do 15 minuta) Ciji je cilj da igra¢ (u ovom slucaju — ucenik) dobije sto vise ,lajkova“
i pratitelja uz koristenje razli¢itih manipulativnih alata koji su mu na raspolaganju. Tako ¢e
ucenici usvojiti znanja koji su najc¢esci razlozi i nacini Sirenja neistinitih i neto¢nih informacija
te koje su moguce Stetne posljedice takvih postupaka.

n
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12

Nakon sto ucenici izraze i obrazloze svoja misljenja, za-
trazite od onih koji su dobili najvise i najmanje ,lajko-
va“ da objasne kako su to ucinili.

Nakon toga ucenicima otkrijte kako je pravi cilj igre
upravo obrnut, odnosnho da igra¢/sudionik dobije sto
manje ,lajkova“ jer je time zapravo smanjio Sirenje ne-
to¢nih i neistinitih sadrzaja.

Ucenike zamolite da u svoje biljeznice ili na pripre-
mljene papire napisu svoja misljenja o tome koji su,
po njima, nacini i razlozi Sirenja netocnih, neistinitih i
sumnjivih informacija te njihove potencijalne Stetne
posljedice.

Zajedno prokomentirajte sto su zapisali i pojasnite im
Sto je bilo to¢no, a Sto ne.
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Kriticki razmisljam i predlazem nove ideje

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razlikovati razliCite vrste medija B razlikuje razlicite vrste medija

B poticati kriticko misljenje o medijskim sa- | B kriti¢ki promislja o medijskim sadrzajima
drzajima ) ) ) )
B predlazZe rjeSenja za oCuvanje okolisa

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|luSanje B komunikacija

B govorenje B upravljanje sobom

B Citanje B motivacija

B pisanje ® prilagodljivost

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © © rad u skupini B hamer papir
©0O ® flomasteri

B predloSci s pitanjima i tvrdnjama za raspra-
vu

TRAJANIJE: 90 minuta

POJMOVNO ODREDENIJE

Kriticko misljenje jedna je od najvaznijih potreba drustva u 21. stoljecu jer je kriticko mislje-
nje povezano s akademskim uspjehom, radnim uspjehom i kvalitetom Zivota (Sisay, 2019,
Murawski, 2014, Dwyer, Hogan i Stewart, 2014). Idealni kriticki mislioci su: radoznali, fleksibil-
ni, otvoreni, razboriti i mMarljivi u trazenju relevantnih informacija. Primjenom kritickog mi-
Sljenja u obrazovanju ucenike se priprema da budu neovisni i promisljeni potrosaci informa-
cija koji ¢e kreirati i vrednovati medijske poruke u svakodnevici (Vaughn, 2020).

13
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1

Predstavnici skupina izvjestavaju o radu skupine u ko-
joj se trenutno nalaze.
Razgovarajte s u¢enicima o doprinosu i osje¢ajima cla-
nova skupina tijekom sudjelovanja u radionici.

Pozitivni i negativ-
ni medijski sadrzaji

pozitivhim i negativnim utjecajima medija na djecu
koristeci se priru¢nikom Ciboci, L., Kanizaj, I, Labas, D.
(2018). Pozitivni i negativni medijski sadrzaji. Zagreb:
Agencija za elektronicke medije i Unicef.

4 Dodatna aktivnost: Odaberite i provedite radionice o

14
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Prilog 3. Razmisljam o medijskim porukama

Razmisljam o medijskim porukama

Unutar skupine razgovarajte, vodite biljeske, skice i/ili crteze.

woNo

nooa

® N o

©

skupina:
skupina:
skupina:
skupina:
skupina:
skupina:
skupina:
skupina:

skupina:

vazni te

Razgovarajte Sto znate o tiskanim medijima?

Koje knjige ¢itam u slobodno vrijeme?

Sto znate o radiju kao mediju?

Sto znate o televiziji kao mediju?

Sto znate o drustvenim mrezama?

Koje filmove gledate? Zasto bas te?

Koje emisije najcesce gledate na televiziji?

Mislite li da su reklame uvijek istinite? Obrazlozite svoje misljenje.

Prisjetite se zenskih animiranih likova koji su bili uspjesni u zivotu, hrabri i od-
su pomagali/spasavali druge. Kojih likova u animiranim filmovima ima vise:

muskih ili Zenskih? Sto misli§ da je razlog tomu?

skupina:
novanja.

Prisjetite se 5to vise reklama koje ste uocili na plakatima u vaSem mjestu sta-
O ¢emu govore? Sto reklamiraju? Tko se nalazi na reklamnim plakatima? Jesu

li podjednako zastupljene muske i Zenske osobe? Sto mislite da je razlog tomu?

15
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Svi smo mi razliciti, ali imamo ista prava

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B osvijestiti uCenike o ljudskim pravima B yocava slicnosti i razlike medu ucenicima

B osnaziti vlastiti identitet i ssamopouzdanje B kritiCki promislja o vlastitom identitetu i

. . B L [judskim pravima

B poticati kriticko misljenje o vaznosti sli¢-
nosti i razlika

JEZICNE DIELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE

B s|uSanje B komunikacija

B govorenje B upravljanje sobom
B Citanje B motivacija

B pisanje B prilagodljivost

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni B hamer papir
B ©Oradu paru m flomasteri

TRAJANIJE: 90 minuta

16

POJMOVNO ODREDENJE

Dijete kao najranjiviji Clan drustva ima prava ste¢ena rodenjem. Konvencija o pravima djete-
ta pravni je dokument koji osigurava prava prezivljavanja, razvojna prava, zastitna prava i pra-
va sudjelovanja. UcCitelji trebaju integrirati sadrzaje o pravima djeteta u Skolske kurikulume
kako bi u¢enicimma omogucili optimalan razvoj te kompetencije da znaju i Stite svoja i tuda
prava (Ujedinjeni narodi, 1989).
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Ilustrirana Kon-
vencija o pravima

UcCenici se upoznaju s ilustriranom Konvencijom o .
djeteta

pravima djeteta u kojoj svaki slikovni prikaz ima i svoj
jezi¢ni opis. Konvencija je dostupna na QR kodu:

Zadatak je ucenika procitati tekst na kartici i pronaci
svoga para koji ima slikovni prikaz procitanog teksta.
Tekstualni prikaz o pravima djeteta pridruzen ilustraci-
ji stavljaju na vidno mjesto u razredu.

Cudnovate zgode

U knjizi Cudnovate zgode Segrta Hlapicéa Ivane Brli¢ segrta Hlapica

Mazuranic¢ ucenici pronalaze koja su prava uskracena
Segrtu Hlapi¢u koristedi se ilustriranom Konvencijom
o pravima djeteta. Knjiga je dostupna na QR kodu:

17
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Prilog 4. Slicnosti i razlike

18



SKoKom do medijske pismenosti

MEPUVRSNJACKA PODRSKA

Uzitak citanja svim osjetilima

CILJ RADIONICE

B popularizirati ¢itanje u radu s djecom mla-
de Skolske dobi koristeci se suvremenim
medijima

B poticati sva osjetila Citanjem digitalne sli-
kovnice

B kreirati inkluzivno razredno ozracje

OCEKIVANI ISHODI UCENJA

koristi se osjetilom vida, sluha, okusa, nju-
ha i dodira

kreira i sudjeluje u dramsko-scenskom ci-
tanju slikovnice

potice ukljuc¢ivanje drugih u¢enika u dram-
sko-scenski prikaz

JEZICNE DJELATNOSTI

B s|luSanje
B govorenje

B Citanje

SOCIJALNE KOMPETENCIJE

komunikacija
upravljanje sobom
motivacija

prilagodljivost

OBLICI RADA

m © individualni

B ©Oradu paru

B ©Oradu skupini
©O

NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA

racunalo

mobiteli (aplikacija: zvukovi zivotinja i glaz-
benih instrumenata)

boce

prirodni materijali

TRAJANIJE: 90 minuta

POJMOVNO ODREDENJE

2018).

Asmus i sur. (2016) poveli su kvalitativno istrazivanje o vrsnjackoj podrsci koje je utvrdilo kako
stjecanje izravnog iskustva tijekom interakcije s okolinom ima dugoroéne preventivne ucin-
ke na ucenike. Vrénjacka podrska ucenicima s teSko¢ama omogucuje nosenje sa stresom
i gradenje ucinkovitih strategija komunikacije s okolinom te pridonosi smanjenju osjecaja
izoliranosti. Kvalitetna inkluzija pretpostavlja aktivno sudjelovanje ucenika i ucitelja te ko-
ordiniranost u akcijama, a kako bi se postigla uskladenost u akcijama, potrebno je graditi
zajednicki fokus pozornosti Sto pretpostavlja postojanje odredene razine konsenzusa unutar
sustava vrijednosti Skole. Inkluzija je proces gradenja primjerenih odnosa temeljenih na uva-
Zavanju i priznavanju osobnih granica medu ucenicima i zaposlenicima (Velki i Romstein,
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Zajednicki u razredu procitajte digitalnu slikovnicu na
nacin da se svaki knjizevni lik ,0zivi“ zvukom izradenog
instrumenta ili upotrebom mobilne aplikacije. Cita-
njem potaknite i ostala osjetila.

Nakon zajednickog digitalnog c&itanja slikovnice, raz-
govarajte s ucenicima o procitanome. Poticaj za raz-
govor mogu biti pitanja:

Sto ti se u slikovnici svida, a §to ne?

Jesi li do sada ¢itao/la slikovnicu na ovakav nacin?
Koji ti se lik najvise svidio i zasto?

Kako se osjec¢as nakon Citanja slikovnice?

Dodatna aktivhost: Pronadite na internetu primjere
digitalnih slikovnica. Osmislite zajednicko razredno cCi-
tanje digitalne slikovnice u kojem ¢e sudjelovati razli-
Cita osjetila.

Predstavite digitalno citanje slikovnice u Skolskom
okruzenju ili drustvenoj zajednici.

Kako je sSuma do-
bila most

Primjer digitalnog
Citanja slikovnice u
izvedbi studenata
Fakulteta za od-
gojne i obrazovne
Znanosti Sveudcilista
Josipa Jurja Stro-
ssmayera u Osijeku
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Hrvatske i strane rije¢i u medijskom okruzenju

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA
B sudjelovati u projektnoj aktivnosti B razlikuje hrvatske rijeCi od rijeCi stranog
podrijetla

B straziti prisutnost stranih rije¢i u svakod-
nevici i medijima B kritiCki prosuduje o zastupljenosti stranih

. L rijeCi u medijima
B suradivati s vrSnjacima

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|usanje B komunikacija

B govorenje B motivacija

B Citanje B prilagodljivost

B pisanje

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA

m © individualni B Kkartice s rijeCima stranog podrijetla i karti-

ce hrvatskih inacica rijeci
B ©Orad u skupini )

©O

B racunalaiinternet
B dnevne novine i skolski ¢asopis

B reklamni katalozi razliCitih trgovina

TRAJANIJE: tjedan dana

POJMOVNO ODREDENIJE

Rad na projektu sklop je aktivnosti u kojima jedno ili vise djece proucava neku temu ili pro-
blem. Rad na projektu oblik je i integriranog kurikuluma u kojemu djeca prema vlastitim in-
teresima i moguc¢nostima, u suradnji s drugom djecom i uz nenametljivu asistenciju ucitelja,
poduzimaju razliCite istrazivacke i druge aktivnosti u kojima aktivno stjeCu iskustva i znanja
te primjenjuju svoje vjestine, donose odluke i uce preuzimati odgovornost (Slunjski, 2012).

Projektnim istrazivanjem stranih rije¢i u hrvatskim medijima djeca postaju svjesnija prisut-
nost stranih rije¢i u svakodnevnoj komunikaciji i u medijima. Vodeni smo mislju jezikoslovca
Stjepka Tezaka (1999) da ne mozemo sprijeciti prodiranje rijeci stranog podrijetla, no moze-
mo postavljati granice.

21
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Podijelite u€enike u skupine prema dijelovima slagalice (Prilog 6.). Slagali-
ca ima onoliko dijelova koliko je u¢enika u razrednom odjelu. Skupinu ¢ine
ucenici koji imaju podudarne dijelove slagalice.

Najavite uCenicima projektnu temu: Strane rijeCi u svakodnevnoj komuni-
kaciji i medijima. Podijelite skupinama projektne zadatke. Rad na projek-
tnoj aktivnosti ucenici biljeze na radni list (Prilog 7.).

Projektni zadatci su:

1. skupina: Pogledajte jednu emisiju privatne i jednu drzavne televizijske
kuce i zapiSite strane rijeCi koje su upotrijebljene. Predlozite njihove hrvat-
ske inacice.

2. skupina: Odaberite i poslusajte radijsku emisiju te zabiljezite strane rijeci
koje Cujete. Rijeci stranog podrijetla zamijenite hrvatskim inacicama.

3. skupina: Pregledajte pet reklamnih kataloga razli¢itih trgovina i prona-
dite hrvatske proizvode koje imaju strani naziv. ZapisSite ih. RijecCi stranog
podrijetla zamijenite hrvatskim inacicama.

4. skupina: Istrazite i zapiSite rijeCi njemackog podrijetla (germanizme), tali-
Jjanskog porijekla (talijanizme), turskog porijekla (turcizme), francuskog po-
rijekla (galicizmne) i madarskog porijekla (hungarizme) u hrvatskom jeziku.

5. skupina: Pregledajte sluzbenu mreznu stranicu skole, pronadite i zapiSi-
te strane rijeci. RijeCi stranog podrijetla zamijenite hrvatskim inacicama.

6. skupina: Pronadite u jednim dnevnim novinama i jednom djecjem ¢aso-
pisu strane rijeCi. Zapisite ih. RijecCi stranog podrijetla zamijenite hrvatskim
inacicama.

UcCenici izvjeStavaju o svome radu na projektnoj temi slijedeci upute:

1. Koji je bio vas projektni zadatak?

2. Na koji ste nacin podijelili uloge medu sobom?

3. Sto ste saznali istrazivanjem?

4. Koje ste rijeCi stranoga porijekla mogli zamijeniti hrvatskim rijeCima?
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Prilog 5. Kartice s rijeCima stranoga podrijetla i njihovim hrvatskim inacicama

23
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Prilog 6. Slagalica za podjelu u¢enika u skupine

9,

1

G

G

O
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Prilog 7. Projektna aktivnost

Naslov projektne aktivnosti:

SKoKom do medijske pismenosti

Clanovi skupine:

Medjj- uzorak istraZivanja’

Hrvatske rije€i

Rije€i stranog pedrijetla

25
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Stereotipi i predrasude u medijima

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razumjeti i prepoznati predrasude, stereo- | B razlikuje predrasude od stereotipa
tipe i diskriminaciju . S )
B uocava diskriminatorne radnje u medijima
i svakodnevici

JEZICNE DIELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE

m s|usanje ® komunikacija
B govorenje B upravljanje sobom
B pisanje B motivacija

® prilagodljivost

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © © rad u skupini m fotografije'

©0O B racunalo i projektor (videozapis)
m © individualni m olovka i papir

TRAJANIJE: 90 minuta
POJMOVNO ODREDENIE

Predrasude su sudovi koji se unaprijed donose o kome, a na temelju otprije razvijenih sta-
vova i uvjerenja o Citavoj grupi ljudi kojoj ta osoba pripada. One nastaju kad stereotipima
dodamo odredenu vrijednost. Predrasude mogu biti pozitivne ili negativne.

Stereotipi su pojednostavljena generalizacija o odredenoj grupi, rasi ili spolu. Stereotipi na-
staju na temelju stavova. Tijekom nastanka stereotipa informacije koje su istinite iskrivljuju
se, generaliziraju i prilagodavaju odredenim stavovima te se interpretiraju u skladu s njima.

Diskriminacija je neravnopravan tretman ljudi samo zato sto pripadaju odredenoj drustve-
noj kategoriji prema kojoj imamo razvijene predrasude. Moze biti usmjerena protiv pojedin-
cailigrupe.

Samoispunjavajuce proroCanstvo proces je u kojem osoba ima ocekivanja od druge osobe
te ta oCekivanja svjesno ili nesvjesno utjeCu na njezino ponasanje prema toj osobi. Ta osoba
osjeca nase signale i pocinje se ponasati u skladu s nasSim ocCekivanjima cCineci tako da se ta
oCekivanja pokazu istinitima (Domovi¢, Brajkovi¢ i Bouillet, 2021, 56).

1 Fotografije: Monoid Photography (ustupljeno za objavu u priruc¢niku SKoKom do medijske pismenosti)
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Uvodna aktivnost pokazala je da se na temelju povrs-
nih podataka istinite informacije iskrivljuju, generalizi-
raju i prilagodavaju odredenim stavovima.

Objasnite ucenicima sto su stereotipi, predrasude, dis-
kriminacija te samoispunjavajuce prorocanstvo.

Would you stop if

L ) . . . ) . . you saw this little
Ucenici gledaju drustveni eksperiment Biste li zastali girl on the street?

kada biste vidjeli malu djevojcicu na ulici? Videoza-
pis se nalazi na QR kodu.

Razgovarajte o pogledanome. Poticajna mogu biti pi- E E
tanja: B ~ -
-
1. O ¢emu govori videozapis? é
2. Koje ste oblike predrasuda ljudi i/ili diskriminacije =
uocili? [m] 12

3. Natemelju videnog navedite primjere predrasuda i
stereotipa u medijima?

4. Koji su ucenici najvise izlozeni stereotipima i pre-
drasudama?

5. Ako uocite da medu vrSnjacima postoje predrasu-
de, na koji nacin mozemo zastititi takve ucenike?

6. Jeste li nekada dozivjeli neki oblik diskriminacije?

27
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Prilog 8. Sto je na fotografiji?
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Prilog 9. Fotografije
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KOMUNICIRAM S DRUGIMA OKO S&EBE

Nasilna i nenasilna komunikacija

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razlikovati nasilnu od nenasilne komunika- | ® prepoznaje JA- govor i TI- govor
cije u svakodnevnim situacijama i u medi-

jima B preoblikuje JA- govor u TI- govor i obrnuto

B KkritiCki prosuduje posljedice razliCitih vrsta
komunikacije

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE

B s|luSanje B komunikacija
B govorenje B motivacija

B Citanje B prilagodljivost
B pisanje

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m ©individualni ® ragunalo
B ©Oradu paru B mobiteli ili tableti

B internet

TRAJANJE: 45 minuta
POJMOVNO ODREDENIJE

Nenasilna komunikacija preoblikovani je naCin na koji se izrazavamo i Cujemo druge. Nase
rijeCi umjesto uobicajenih automatskih reakcija postaju svjesni odgovori ¢vrsto utemeljeni u
svijesti o tome Sto opazamo, osjeCamo i zelimo. Usmjerava nas na iskreno i jasno izrazavanje
kao i obra¢anje pozornosti na drugoga s postovanjem i empatijom.

JA-govor naziva se i Zirafskim govorom jer je to govor srca, a zirafa ima veliko srce. TI- govor
Zmijski je govor jer je hladan i racionalan (Rosenberg, 2006).

Vazno je integrirati nenasilnu komunikaciju u obrazovanje za medijsku pismenost kako bi se
ostvario jedan od klju¢nih ciljeva aktivhog gradanstva, a to je jacanje demokratskih vrijedno-
sti i drustvenog sklada putem medija.
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1

Potaknite uc¢enike na samoprocjenu vlastitih govornih
navika pitanjima:

Koristis li se ¢eS¢e govorom zirafe ili zmije u razgovoru
s prijateljima?

Zasto je vazno koristiti se govorom zirafe?

Kako se osjecas kada osobe s kojima razgovaras upo-
trebljavaju govor zmije?

Dodatna aktivnost: U¢enici pronalaze medijske poru-
ke (npr. u SMS porukama, Viberu i sl.) u kojima prepo-
znaju govor Zirafe i govor zmije. Ti-poruke preoblikuju
u Ja-poruke.

Kako zboriti?
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Predstavljam sebe drugima

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B medusobno se bolje upoznati B predstavlja sebe drugima

B razvijati pozitivhu sliku o sebi i drugi- | ® razvija osjeaj samopostovanja i postova-
ma nja drugih

B sudjeluje u otvorenoj komunikaciji s vrs-
njacima

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|luSanje B komunikacija

B govorenje B upravljanje sobom

B Citanje

B pisanje

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni B obiteljska fotografija
B ©Oradu skupini B mobitel
©O B racunalo
B internet

TRAJANIJE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENIJE

Samopostovanje Covjek gradi odgovarajuci na pitanja: Tko sam ja? Kakav sam ja? i Kolika je
moja vrijednost? Pozitivni odgovori na postavljena pitanja utjeCu na razvoj covjekova samo-
postovanja. Osjecaj samopostovanja utjece i na komunikacijske odnose. Sto osoba ima vise
samopostovanja, u komunikaciji s drugima je otvorenija, iskrenija i uspjesnija (Miljkovic i sur.,
2004, Miljkovic¢ i Rijavec, 2004).

U radu s djecom mlade skolske dobi radionica predstavljanja sebe bit ¢e usmjerena na dje-

tetovo izdvajanje konkretnih osobina licnosti. S porastom dobi, osobine ¢e se licnosti prosiri-
vati apstraktnijim kategorijama, poput ljubaznosti, suosjec¢anja, inteligencije i sl.
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1

2

|zradite razredni album.
Skenirajte QR kod i slijedite upute.
Canva
foto album
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Prepoznajem vlastite govorne navike

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B uociti vlastite govorne navike B prepoznaje vlastite govorne navike

B razvijati pozitivhu sliku o sebi i drugima B prilagodava svoje govorenje komunikacij-
skoj situaciji i njezinim sudionicima

B razvija pozitivnu sliku o sebi i drugima

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|usanje B komunikacija
B govorenje B ypravljanje sobom

B prilagodljivost

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni B kartice govornih navika
m ©Oradu skupini B racunalo

©O B osobna fotografija u digitalnom obliku

TRAJANIJE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENIJE

Sebe predstavljamo drugima izgledom, nadinom odijevanja, frizurom, ponasanjem, govo-
rom. Nacin govora Cini govorni identitet osobe. Govorni se identitet otkriva izgovaranjem
prve rijeci i reCenice.

Svojim govornim identitetom Covjek utjeCe na odnose s drugima. Ho¢emo li lako, brzo i
jednostavno sklapati poznanstva i prijateljstva, uvelike ovisi kako razgovaramo s drugima.
UocCavanjem i prepoznavanjem tzv." teskih* govornih navika mozemo ih poceti mijenjati sto
¢e pridonijeti izgradnji boljih odnosa s drugima. (Miljkovi¢ i Rijavec, 2002).

Covjekov se govorni identitet (nac¢in na koji govori) moze mijenjati ovisno o raspolozenju,
sudionicima razgovora, trenutnoj situaciji i sl.
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36

1

U sljedecoj aktivhosti neka ucenici stvore skupine koju ce Ciniti
¢lanovi istih govornih identiteta. UocCite koliko je u razredu skupi-
na govornih identiteta.

Razgovarajte utjeCu li govorne navike na sklapanje prijateljstava.
Sklapamo li lakse prijateljstva s onima tko su nam sli¢ni ili razlici-
ti?

Nacinite razredno stablo govornih navika
(https://templates.office.com/hr-hr/obiteljsko-stablo-tm55579078)
Stavite ga na vidno mjesto u razredu.

Mijenjajte ga prema potrebi.

Vrednujte uoCene promjene.




SKoKom do medijske pismenosti

Prillog 10. Govorni identitet?

2 Lista govornih identiteta preuzeta je i prilagodena prema Miljkovi¢, D., Rijavec, M. (2002). Komuniciranje u orga-
nizaciji. Zagreb: |EP, Zagreb.
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Negovorna (neverbalna) komunikacija

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razvijati vjeStine negovorne (neverbalne) | B prepoznaje negovorne (neverbalne) zna-
komunikacije kove

B razumijevati negovorne (neverbalne) zna- | B odreduje znacenje negovornih (neverbal-
kove nih) znakova u svakodnevnoj komunikaciji
i medijima

B yocava suodnos govorne i negovorne ko-
munikacije

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|luSanje B komunikacija

B govorenje B upravljanje sobom

B pisanje m prilagodljivost

m © individualni B komunikacijske kartice

B racunalo/ projektor / filmsko platno

B internet

B papir, bojice

TRAJANIJE: 90 minuta

POJMOVNO ODREDNJE

Negovorna je komunikacija u ljudskoj povijesti starija od govorne. Ljudi su u po¢etku komu-
nicirali iskljuc¢ivo negovornim znakovima. Jezik je nastao kasnije.

Govor tijela Cini prema nekim istrazivanjima 55 % komunikacije i vrlo je bitan jer nas ljudi
prvo vide, pa tek onda ¢uju. U svakodnevnoj covjekovoj komunikaciji s drugima negovorni
znakovi uvijek prate govorne. Govornim znacima najcesce prenosimo Cinjenice, a negovor-
nim osjecaje (Dodd, 1998, Rijavec i Miljkovi¢ 2002, Pease, 2002).

Neke su negovorne poruke lako prepoznatljive i jednoznacne, dok druge mogu izazvati nes-
porazume u komunikaciji.
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Pogledajte u razredu jos jedan animirani film o profesoru Bal-
tazaru: Rodendan. Neka ucenici uocCe i prepoznaju negovorne
(neverbalne) znakove u filmu, posebice one kojima je naznacena
proslava rodendana.

Razgovarajte o pogledanom filmu i negovornim porukama.

Uc€enici zamisljaju i crtaju filmski prizor u kojem filmski lik prenosi
poruku izrazom lica i pokretom tijela.

Nakon odradene aktivnosti ucenici predstavljaju jedni drugima
svoje radove.
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Prilog 11. Prijenos poruke negovornim (neverbalnim) znakovima?®

3 Ocekivani negovorni (neverbalni) pokreti: 1. olovka u ustima, naslonjeni dlanovi na glavu; 2. trljanje dlana o dlan;
3. trljanje ruku od tijelo; 4. zijevanje, premjestanje na stolici; 5. nervozno hodanje amo-tamo, lupkanje prstima
po stolu, igranje predmetom u ruci, treskanje noge; 6. uplaseni izraz lica, pognuta glava i savijen polozaj tijela; 7.
osmijeh i pruzanje ruke na pozdrav; 8. namrstene obrve, mrk pogled, stisnute usne i Sake; 9. slijeganje ramenima,
ispruzene ruke otvorenih dlanova (Bakota, 2010).
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Komunikacija slikovnim prikazima

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B razvijati komunikacijske vjestine posred- | B uoCava komunikacijske vizualne znakove
stvom vizualnih poruka i znakova — pikto- (piktograme) u svome okruzenju

grama . L
B odreduje znacenja piktograma

B odrediti znacenja piktograma L ) ) o
B stvaralacki se izrazava slikovnim prikazima

B stvaralacki se izrazavati slikovnim prikazi-

| 3
Q

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|usanje B komunikacija

B govorenje B ypravljanje sobom

B Citanje ® prilagodljivost

B pisanje

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA

m © individualni B Kkartice pisanih poruka
B racunalo

B internet

B papir, bojice

TRAJANJE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENIJE

Piktogram je (lat. pictus: naslikan + -gram) slika nekoga predmeta kao simbol odredenoga
pojmai ili rijeci. Piktogram se Cita, tj. razumijeva doslovno, jer je on jednostavan slikovni znak
(npr. graficki oblik drveta oznac¢ava drvo) (Hrvatska enciklopedija, 2023).

Piktograme susrecemo svakodnevno. Upotrebljavaju se kao slike prometnih znakova, zna-
kova upozorenja ili zabrana, kao informativne poruke kojima se opisuje kakva radnja. Umje-
sto rijeCima poruku prenose slikovnim prikazom.
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1

Ucenici crtaju svoj vizualni znak kojim ¢e prenijeti poruku prijate-
ljima u razredu.

Predstavljaju svoje uratke jedni drugima i tumace vizualne poru-
ke.

42



SKoKom do medijske pismenosti

Prilog 12. Prenesi poruku slikovnim prikazom

43



SKoKom do medijske pismenosti

MEDIJI I EMOCIJE

Komunikacija pogledom i izrazom lica

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B prepoznati osjecaje sugovornika proma- | W uocava i prepoznaje osjecaje sugovornika
tranjem izgleda lica (facijalne ekspresije) za vrijeme komunikacije

B yociti znacenje pogleda kao komunikacij- | B uocava i prepoznaje znacenje pogleda kao
skoga znaka komunikacijskog znaka

B razvijati vjesStine negovorne komunikacije B stvaralacki se izrazava

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE
B s|luSanje B komunikacija
B govorenje B upravljanje sobom
B pisanje ® prilagodljivost
OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni m fotografije
B ©Oradu skupini B racunalo/internet
©0O B papir, bojice

TRAJANIJE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENJE

Komunikacija liSena emocija nije esta; komunicirajuci s drugima Covjek izrazava svoj odnos
ne samo prema sadrzaju izreCenoga nego i prema osobama s kojima stupa u komunikacij-
sku interakciju (Brajsa, 1996). Izraz lica (facijalna ekspresija) vrlo je jasan i uocljiv komunikacij-
ski znak. Njime najceSce iskazujemo osjecaje za vrijeme razgovora. Najcescée smo uspjesni u
prepoznavanju Sest temeljnih osjecaja na licima drugih: iznenadenje, strah, ljutnja, gadenje,
sreca i tuga (Dodd, 1998, Pintari¢, 2002).

YA



SKoKom do medijske pismenosti

Wordwall-&EMO-
CIJE

Wordwall - Igra
Podijelite uéenike u natjecateljske skupine. Zaigrajte pamecenja —emo-
igru Wordwall — Igra paméenja — emocije na QR kodu i cle
uocite kojim jos izrazima lica mozemo iskazati osjeca-
je.
Igra ¢e ucenicima pomodi u rjeSavanju idu¢eg zadat-
ka.

Ucenici crtaju simbole (slikovne prikaze) kojim iskazu-
ju kako se osjecaju kada su sretani, tuzni, ljuti, iznena-
deni.

Ucenik odabiri jednu karticu i stavlja ju na svoju odje-
¢u kako bi drugima prenio/la poruku kako se osjeca.

Razgovarajte medusobno o svojim osjecajima. Razve-
selite tuzne, utjeSite nesretne, radujete se s radosni-
ma...
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Prilog 13. Prepoznavanje osjecaja izrazima lica*

4 |da Didacta (2023). Dostupno ha poveznici http://www.idadidacta.hr/izrazi-lica-1-2-922 (15.12.2023.)
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Sto nam govore osjeéajnici (emotikoni)?

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B prepoznati znacenje osjecajnika (emoti-
kona) u pisanoj komunikaciji (SMS, Chat,
e-poruke)

B upotrijebiti prihvatljive osjecajnike (emoti-
kone) u pisanoj komunikaciji s obzirom na
komunikacijsku situaciju i sugovornike

B razvijati kulturu pisane komunikacije

B izrazava emocije prihvatljivim slikovnim
prikazima u pisanoj komunikaciji

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE

B s|usanje
B govorenje
B Citanje

B pisanje

B komunikacija

B upravljanje sobom

OBLICI RADA

m © individualni
B ©Oradu paru

NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA

B prikaz osjecajnika (emotikona)
B mobitel /rac¢unalo

B papir i bojice

TRAJANIE: 45 minuta

POJMOVNO ODREDENJE

Emocije u komunikaciji s drugima najcesce izrazavamo rijeCima i izgledom lica (facijalnom
ekspresijom). Emocije mogu vise ili manje utjecati na komunikaciju s drugima i na njezin is-
hod. Da bismo iskazali Sto osjeCamo, u pisanoj komunikaciji rijeCima pridruzujemo slikovne
prikaze, tzv. osjec¢ajnike (emotikone) (Cori¢, Primorac i Leko, 2018). Osoba koja 3alje poruku u
ponudenom medijskom izborniku osjecajnika (emotikona) bira onaj koji najbolje odgovara
trenutnoj situaciji i komunikacijskom kontekstu. Da bi poruka bila komunikacijski prihvatlji-
Va, vazno je znati kojim se slikovnim prilozima pozeljno koristiti u slanju pisanih poruka.
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1

Zadatak je osmisliti vlastiti osje¢ajnik (emotikon) kojim ¢e jasno
prenijeti poruku ostalim ucenicima.

Ucenici predstavljaju svoje radove.

48



SKoKom do medijske pismenosti

Odrastanje uz Srecu, Strah, Tugu, Ljutnju i Gadljivost

CILJ RADIONICE OCEKIVANI ISHODI UCENJA

B yociti vaznost osjecaja u komunikaciji s | ® razumije filmsku pricu

drugima 3 L - N
B yocava osobine likova i njihove emocije
B razumjeti filmsku pricu . L o B
B kritiCki promislja o upravljanju emocija u
B prepoznati osjecaje filmskih likova komunikaciji s drugima

B razvijati kritiCko misljenje

B nauciti upravljati emocijama u svakodnev-
noj komunikaciji

JEZICNE DJELATNOSTI SOCIJALNE KOMPETENCIJE

B s|luSanje B komunikacija

B govorenje B ypravljanje sobom
B Citanje

B pisanje

OBLICI RADA NASTAVNA SREDSTVA | POMAGALA
m © individualni B racunalo/ projektor / platno/ TV
B ©Oradu skupini B papir, olovka, bojice

©O B materijali za izradu lutaka

TRAJANJIJE: 4 sata
POJMOVNO ODREDENIJE

O Filmu: iz Pixarovog studija dolazi fantasti¢na pri¢a o emocijama poznatog oskarovca Pete
Doctera. Izvrnuto Obrnuto animirani je film koji nas vodi na najneobiénija mjesta unutar
uma koja mozete zamisliti. Svima je poznato da je odrastanje jedno teSko putovanje pa tako
i za Rajku, djevojcicu koja se s obitelji preselila u San Francisco gdje njezin otac zapocinje
novi posao. Kao i svi mi, Rajka je vodena svojim emocijama, a to su Sreca, Strah, Tuga, Ljut-
nja i Gadljivost. Rajkine emocije zive u stoZeru, kontrolnom centru njezinog uma odakle je
svakodnevno savjetuju. lako Rajka i njezine emocije pokusavaju odrzati stvari pozitivnima,
balansiranje novog grada, sSkole i kuc¢e nije bas jednostavno. Zavirite u najneobicnija mjesta
unutar uma i otkrijte kako izgleda kad se sastanu Sreca, Strah, Tuga, Ljutnja i Gadenje (Mar-
koti¢, 2016).
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1

Zadatak je napisati u nekoliko recenica preporuku za gledanje
filma i obrazlozZiti zasto. Napisanu preporuku ucenik moze i ilu-
strirati.

Dodatna aktivnhost: Izrada lutaka filmskih likova Srece, Straha,
Tuge, Ljutnje i Gadljivosti.

Osmisljavanje igrokaza o upravljanju emocijama s izradenim lut-
kama.

Izvodenje igrokaza.
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Iz recenzija...

Prirucnik SKoKom do medijske pismenosti struc¢an je prirucnik koji ce za-
sigurno biti izvrsno metodicko pomagalo uciteljima razredne nastave za
sustavnije pripremanje ucenika razredne nastave za kriticki odnos prema
medijskim porukama, za razumijevanje utjecaja medija i njihovih poruka
na sve clanove drustva, na njihovo razumijevanje i na odgovorno ponasa-
nje u medijima. Prirucnik pomaze uciteljima u jacanju vlastitih strucnih, pe-
dagoskih i socijalnih kompetencija sto mozZe doprinijeti razvijanju medijske
pismenosti djece, ali i vlastitih medijskih kompetencija. Jacanje uciteljevih
kompetencija u podrucju Kulture i medija nastavnog predmeta Hrvatski
Jjezik obuhvaca medijske aktivnosti iskustveno ucenje kroz igru kao predu-
vietima za kriticko promisljanje o medijskim porukama i sadrZajima pri-
lagodenim djeci mlade skolske dobi. Odgovornost je na uciteljima da kod
ucenika osvijeste ulogu medija jacajuci djetetove socijalne i komunikacijske
kompetencije te ulogu medija u oblikovanju vlastitog kulturnog identiteta.
Stoga se prirucnik preporucuje uciteliima razredne, ali i predmetne nastave
koji Zele implementirati predloZzene radionice u nastavnim i izvannastavnim
aktivnostima, posebice na satu Hrvatskog jezika i Satu razrednika, projekti-
ma, dodatnoj nastavi i izvannastavnim aktivnostima.

prof. dr. sc. Vesnica Mlinarevic¢, redovita profesorica u trajnom izboru

Poticanje razvoja socijalnih kompetencija ucitelja i u¢enika posebno je vaz-
no za medijsko opismenjavanje kako bi ucenici i ucitelji razvijali kriticki od-
nos prema medijskim porukama, razumjeli utjecaj medija i njihovih poruka
na sve ¢lanove drustva te poticali odgovorno ponasanje u/i/s medijima. Si-
labusi uciteljskih studija ne nude dovoljno metodickih scenarija koji omo-
gucavaju usvajanje kompetencija za Zivot uz te nove medije ili s tim novim
medijima. Stoga je ovaj prirucnik izvrsno metodicko sredstvo koje ce pomoci
uciteljima razredne nastave, ali i drugim uciteljima i strucnim suradnicima
u implementiranju medijskih sadrZaja u nastavu, izvannastavne aktivnosti
i projektne aktivnosti s ciliem medijskog opismenjavanja i jac¢anja socijalnih
kompetencija neophodnih za snalazenje u medijskom prostoru. Predloze-
nim aktivnostima potice se interakcija medu ucenicima, a pri tome se koriste
razlicita sredstva i pomagala. U svim radionicama naglasak je na racunalu
i medijskim sadrZajima kako bi se ucenici znali koristiti medijima, odnosno
znali provjeravati primarne izvore vijesti, razlikovati lazne od istinitih vijesti,
kriticki promisljati, postovati prava drugih osoba i ne ciniti diskriminatorne
radnje putem medija. Radionickim aktivnhostima potice se nenasilna komu-
nikacija, jaca se samopostovanje, sukreira govorni identitet te promislja o
negovornoj komunikaciji i emocijama. Predlazem ovaj metodicki prirucnik
uciteljima razredne i predmetne nastave, kao i strucnim suradnicima peda-
gozima kako bi razvijali viastite | ucenicke kompetencije u svrhu poticanja
ucenikove socijalizacije i komunikacije u medijskom prostoru.

prof. dr. sc. Nihada Delibegovi¢ Dzani¢, redovita profesorica u trajnom zvanju
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